ETICKE SPOTREBITELSTVI

f Etika (z feckého ethos - mrav), nebo také teorie moralky iﬁ
filozofickou disciplinou, ktera zkouma moralku nebo moralné
relevantni jednani a jeho normy. Nauka o mravnosti, o podstaté
moralniho védomi a o jeho piivodu; mravouka.

C fenop v,

ETIKA se zabyva teoretickym zkoumanim HODNOT 3
a PRINCIPU, které usmérnuji lidské jednani v situ-
acich, kdy existuje moznost volby prostifednictvim

.SVOBODNE VULE.

ETICKE CHOVANI

- Kazdy ¢lovék ma svoji distojnost a je bytost svobodna.
Je ale zodpovédny za své chovani a rozhodovani. Mél by
respektovat i individualitu druhych.

- Pri svém rozhodovani by mél ¢lovék myslet na to, aby
byl stastny, ale zaroven myslet i na ostatni. Necinit jinym to,
co nechce, aby provadéli jemu.

- Clovék by mél byt ohleduplny k ostatnim lidem, ke zvifa-
tam, prirodé a k celé planeté.

Gtika hodnoti ¢innost ¢lovéka z hlediska DOBRA A ZLA.

« T

Oy
%, N
SoaCNOSTPROTY (&
ClETy pom AN

ETICKE SPOTREBITELSTVi znamena, ze &lovék pfi vol-
bé vyrobk( a sluzeb voli takové moznosti, které co nejmé-
né skodi ostatnim lidem, zvifatim a Zivotnimu prostredi.
Nevybira si jen podle ceny, ale zajima se o plvod zbozi,
jeho slozeni, zpracovani a o dalsi souvislosti.

V soucasné dobé se zvySuje mnozstvi spotrebitelll, ktefi
se zajimaji o plvod a dasledky vyroby kupovanych potra-
vin, produktl a sluzeb a to s ohledem k zivotnimu prostredi,
k lidem a zvifatim Ucastnicim se pfimo ¢i nepfimo procesu
vyroby. Vyrobci a provozovatelé sluzeb, ktefi se snazi vyra-
bét etictéji nez druzi, o tom informuiji zakazniky prostrednic-
tvim rliznych znaceni svych produktll. Spotfebitel se pak
muze lépe orientovat.

V dnesni dobé jiz nastésti existuje cela rada systémd,
certifikat(l. Po splnéni podminek organizaci, které jsou za
systémy odpovédné, mize zadatel (napf. vyrobce, zpraco-
vatel, poskytovatel) obdrzet znacku/logo. Logo pak mlze
umistit na obal vyrobku nebo na informaci o sluzbé, pro
které ji udélujici organizace schvalila.

Znacky/loga jsou udélovany/certifikovany na urovni sta-
tu, nebo také casti uzemi (viz. lokalni potraviny) a mezina-
rodné (napr. v EU).

OBSAH:
-UvoD
- POTRAVINY A
- ZIVOCISNE POTRAVINY

- KOSMETIKA (vhodné pro starsi zaky a dospélé)

- DALSI ZNACENI

zdroje: www.cs.wikipedia.org; www.spolecnostpro-
zvirata.cz; www.etickespotrebitelstvi.cz
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